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"Fernando Casado Cañeque es doctor en econo

relacionado con temas de desarrollo global. Ha trabajado c,

de diversas organizaciones internacionales, como el Progra

Naciones Unidas para el Medio Ambiente (PNUMA), la División de

Asuntos Socialesy Económicos de Naciones Unidas (UNDESA),el Banco

Mundial, la Organización de Naciones Unidas para el Desarrollo

Industrial (ONUD/),el Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo

(PNUD),y ha sido el Coordinador General de la Campaña del Milenio de

Naciones Unidas en España. Asimismo, ha trabajado como consultor

senior en el departamento de desarrollo sostenible y responsabilidad

social de PricewaterhouseCoopers (PwC) en Nueva York.Esautor de los

libros "La RSEante el espejo" y "Las Alianzas Público-Privadas para el

Desarrollo" asi como de varios artfculos sobre desarrollo económico,
globalización y sostenibilidad. Posee un doctorado de la Universidad

Central de Barcelona en Ciencias Económicas y Sociales, un Master de

la Universidad de Columbia de Nueva Yorkespecializado en Economía

del Desarrollo y Periodismo, y un post-grado de gestión ambiental a
través del Instituto de Economía Pública de la Universidad de

Barcelona:
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